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Imprese

che impresa
di Giovanni Costa

Metropoli Veneto
¢ talent1 industrial

Lunedi prossimo sara presentata a New
York la seconda edizione del Festival delle Cit-
ta impresa che si terra dal 2 al 5 aprile a Rove-
reto, Schio, Camposampiero, Montebelluna,
Asolo, Maniago con la presenza di studiosi di
fama mondiale. L'Istituto iftaliano di cultura
gli ha creato un momento di visibilita interna-
zionale assieme ad altre iniziative di punta del
Veneto come I'Innovetion Valley (che non é so-
lo un calembour), il manifesto di pianificazio-
ne territoriale degli imprenditori nordestini, le
celebrazioni palladiane. Il Festival delle Citta
impresa vuole unire in una riflessione comune
i poli dell'area metropaolitana nordesting, un
contenitore di sei milioni di abitanti in attesa
di diventare cittadini di una citta che per il mo-
mento e una non-citta, di una molteplicita di
luwoghi che restano nell'insieme un non-uogo.

Mentre si cerca di esorcizzare la crisi, alcu-
ne scelte infrastrutturali, urbanistiche e archi-
tettoniche stanno cercando faticosamente di
chiuderei conti con un passato di barriere men-
tali oltre che stradali e di lanciare qualche sfi-
da al futuro. Le nostre citta-impresa sono un
buon punto di partenza, una piattaforma che
non ha equivalenti né in Italia né altrove. Cosa
fare per dare loro un senso metropolitano? E la
domanda che ha percorso il convegno tenutosi
ieria Villa Foscarini Rossi di Stra dove si é cer-
cato di capire coga dovrebbe avere un territo-
rio per attirare e trattenere risorse umane pre-
giate. Le universita, i centri diricerca, leimpre-

se del Nord Est sono generator] adeguati di ta-
lenti metropolitani? Si e no. Per gli inventori
della Innovetion Valley non ¢’é problema: il Ve-
neto é 'area «con la piu alta densita di indu-
stria creativa per metro quadro al mondos. An-
dare ad affermarlo a New York invece che ad
Asolo non é forse temerario ma certo coraggio-
g0, anche se sembra pitt un omaggio al fascine
della Grande Mela che all’attrattivita dell’ Alta
padovana, pitt una sferzata a imprenditori un
po’ seduti sui successi di ieri che una sfida ai
finanzieri creativi di Wall Street fonte di guai
per il mondo intero. Le citta-impresa hanno
un’elevata qualita della vita, ma allora perché,
¢ stato chiesto a Stra, i talenti se ne vanno o
non ne arrivane di nuovi? Un tempo ¢’erano im-
prese-citta come Zanussi a Pordenone, Lane-
rossi a Schio, Marzotto a Valdagno, Petrolchi-
mico a Marghera. Alcune non esistono piu o
hanno portato il cervello decisionale altrove, in
citta-citta. Sono state sostituite dall'impresa
diffusa che ha creato la metropoli diffusa e si é
mangiata una grande quantita di territorio e
di tempo. Ora bisogna percorrere un sentiero
inverso, creare aggregazione, addensamento
urbano, integrazione senza perdere le peculia-
rita di un'esperienza unica e irrepetibile. La
pianificazione territoriale, le infrastrutture e
['architettura possono, é stato detto a Stra, cre-
are le condizioni permissive, ma gli atfori chia-
ve devono dirci che gioco vogliono giocare.



